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浅 析 媒体 融合 时 代 电 视 新 闻 市 目的 表达 创新 


摘 要 : 互联 网 的 出 现 和 新 媒体 技术 的 发 展 ， 以 及 手机 、 平 板 、 电 脑 等 多 种 终端 的 普及 ， 使 得 传统 媒体 的 主体 地 位 发 生 了 变 
化 。 电 视 媒 体 ， 尤 其 是 电视 媒体 中 的 电视 新 闻 节 目 只 有 以 用 户 需求 为 中 心 ， 加 快 创新 的 步伐 ， 有 效 地 整合 全 媒体 资源 ， 才 能 
为 用 户 提供 一 个 舒适 的 信息 环境 。 本 文 从 媒体 融合 时 代 呈 现 的 新 特点 出 发 ， 分 析 电 视 新 闻 节 目 遇 到 的 挑战 和 机 遇 ， 就 如 何在 
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符合 用 户 需求 的 基础 上 创新 新 闻 节 目的 表达 提 几 点 看 法 。 
关键 词 : 媒体 融合 ; 电视 新 闻 节 目 ; 表达 ; 创新 
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1. 媒体 融合 时 代 新 闻 信 息 呈 现 的 新 变化 
媒体 融合 简单 的 概括 就 是 将 所 有 的 如 报纸 、 电 视 、 电 台 
等 传统 媒体 与 所 有 的 如 手机 、 电 脑 等 新 兴 媒 体 结合 起 来 ， 使 
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得 信息 在 收集 、 整 合 和 传播 上 得 以 共享 ， 并 将 所 形成 的 信息 
产品 在 不 同 的 传播 介质 中 传播 。 在 媒体 融合 时 代 ， 新 闻 信息 
在 生产 方式 和 传播 渠道 上 均 发 生 了 很 大 的 变迁 。 
1. 1 新 闻 信 息 生 产 方式 发 生变 化 

媒体 融合 时 代 ， 新 媒体 的 出 现 和 发 展 使 得 人 人 都 成 了 编 
辑 和 记者 ， 用 户 不 再 只 是 被 动 的 新 闻 信 息 接收 方 ， 而 是 主动 
的 信息 生产 者 。 由 于 新 媒体 的 开放 性 、 互 动 性 和 信息 资源 的 
广泛 性 ， 用 户 可 以 利用 新 媒体 渠道 进行 信息 资源 的 搜集 和 整 
合 ， 用 户 所 生产 的 新 闻 信息 有 时 更 加 具有 时 效 性 和 普遍 性 。 
另外 ， 专 业 新 闻 生 产 者 也 通过 新 媒体 的 渠道 挖掘 新 闻 素 材 ， 
整合 网 络 资源 ， 在 和 普通 用 户 的 互动 中 形成 全 新 的 不 同 角 度 
的 新 闻 报 道 。 所 以 媒体 融合 时 代 是 一 个 用 户 生 产 (UGC ) 和 
专业 生产 (PGC) 并 存 的 时 代 。 
1.2 新 闻 信 息 传播 渠道 发 生变 化 
新 闻 信 息 可 以 由 不 同 的 用 户 、 不 同 的 媒介 生产 ， 在 形成 
新 闻 产 品 之 后 在 新 闻 的 传播 渠道 上 也 可 以 有 多 种 。 据 有 关 数 
据 显 示 , 截止 到 2016 年 , 中 国 的 网 民 规模 已 经 超过 了 7.1 亿 ， 
手机 上 网 用 户 的 比例 超过 了 93% 中 ， 而 与 此 同时 电视 新 闻 的 
收视 率 却 大 幅度 下 降 ， 各 大 卫视 的 电视 新 闻 收 视 份 额 也 逐年 
下 滑 ， 其 至 电视 观众 也 以 将 近 2% 的 速度 在 流失 中。 这 对 电 
视 新 闻 来 说 无 疑 是 一 个 重大 的 打击 。 
2. 媒体 融合 时 代用 户 需 求 的 变化 

媒体 融合 时 代 之 所 以 新 闻 信息 生产 和 传播 的 途径 均 发 生 
巨大 的 变迁 ， 也 是 因为 用 户 在 新 闻 信息 选择 和 传播 上 变 得 更 
加 挑剔 ， 概 括 而 言 ， 用 户 需 求 呈 现 的 新 特点 有 以 下 三 点 。 
2. 1 偏向 个 性 化 ， 有 针对 性 地 聚合 新 闻 表 达 

社会 经 济 的 发 展 导致 人 们 的 生活 、 工 作 脚步 大 大 加 快 ， 
在 这 种 情况 下 人 们 希望 利用 碎片 化 的 时 间 ， 不 受 时 空 的 限制 
进行 新 闻 信息 的 阅读 和 传播 ， 因 此 新 媒体 短 、 平 、 快 的 信息 
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生产 和 传播 特点 正好 满足 了 新 时 代用 户 的 需求 。 但 是 ， 新 媒 
体 给 用 户 带 来 便利 的 同时 也 给 用 户 带 去 了 信息 过 载 、 信 息 疲 
倦 等 诸多 的 烦恼 ， 主 要 有 两 个 方面 : 第 一 ， 由 于 新 技术 的 普 
及 ， 普 通 的 业余 的 用 户 也 可 以 生产 新 闻 ， 然 后 把 新 闻 信 息 通 
过 微 博 、 微 信 等 渠道 传播 出 去 ， 然 后 专业 的 新 闻 生 产 者 为 了 
追求 时 效 性 和 新 鲜 性 〈 所 谓 的 追 热 点 ) ， 不 对 信息 来 源 和 信 
息 真 伪 进行 考核 就 将 其 拿 来 使 用 ， 并 通过 媒体 渠道 传播 到 大 
众 。 这 就 导致 网 上 的 新 闻 信息 量 太 大 ,而 且 真 假 难 辨 。 第 二 ， 
户 并 不 是 只 追求 碎片 化 的 信息 ， 也 和 希望 对 新 闻 事件 有 一 个 
方位 的 、 深 入 的 了 解 。 但 是 目前 的 信息 太 过 于 分 散 ， 媒 体 
报道 的 时 候 没 有 对 新 闻 进 行 展开 调查 ， 挖 掘 新 闻 背 后 的 信 
息 ， 使 得 用 户 的 信息 需求 并 没有 得 到 满足 。 所 以 新 时 代用 户 
既 追 求 有 针对 性 的 、 个 性 化 的 新 闻 ， 也 希望 得 到 综合 的 、 深 
入 的 聚合 信息 。 
2. 2“ 浸 入 式 ” 的 多 元 呈现 更 能 吸引 用 户 目 光 

用 户 在 对 新 闻 信 息 进 行 消费 的 时 候 ， 存 在 注意 力 约 束 
的 问题 ， 也 就 是 说 只 有 具有 新 意 具 有 创新 的 新 闻 呈 现 才能 
及 引用 户 的 目光 。 新 媒体 技术 将 不 同 终端 的 、 不 同 媒体 的 
新 闻 信息 进行 整合 并 存储 ,然后 放 到 一 个 新 闻 平台 上 呈现 ， 
在 这 个 过 程 中 ， 面 对 如 此 庞大 的 信息 数据 ， 如 何以 一 种 生 
动 富有 创意 的 呈现 形式 把 用 户 的 目光 吸引 过 来 ， 然 后 能 让 
用 户 沉浸 到 信息 中 去 ， 是 媒体 融合 时 代 新 媒体 和 传统 媒体 
都 要 考虑 的 问题 。 
2. 3 追求 往复 交互 式 的 多 元 互动 

用 户 是 媒体 融合 时 代 信息 传播 的 主人 ， 他 们 希望 在 新 闻 
信息 传播 过 程 中 ， 自 己 可 以 参与 进去 ， 同 步 表 达 对 新 闻 的 看 
法 。 过 去 传统 媒体 在 新 闻 信 息 生 产 和 传播 中 往往 是 专业 的 新 
闻 人 通过 播音 等 方式 进行 传播 和 分 享 ， 反 馈 的 时 效 性 和 互动 
性 很 差 ， 而 在 新 媒体 环境 中 ， 用 户 可 以 随时 参与 到 新 闻 信息 
的 生产 和 传播 中 ， 并 对 相关 内 容 发 表 自己 的 看 法 ， 还 有 可 能 
出 现时 论 领袖 ， 在 进行 往复 深入 的 互动 之 后 可 能 出 现 新 的 新 
闻 信息 内 容 。 这 种 往复 交互 式 的 多 元 互动 传播 对 于 电视 新 闻 
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节目 在 内 容 和 形式 上 的 创新 具有 重要 的 指 问 意义 。 
3. 以 用 户 为 中 心 的 电视 新 闻 节 目的 表达 创新 

媒体 融合 时 代 ， 在 新 兴 媒 体 所 带 来 的 挑战 和 机 遇 下 ,在 
户 需 求 变 化 多 样 的 情况 下 , 电视 新 闻 节 目 表达 必须 要 创新 ， 
而 且 要 以 用 户 需求 为 中 心 进行 内 容 和 形式 上 的 多 元 创新 。 

电视 新 闻 节 目 表 达 在 内 涵 上 的 创新 主要 可 以 从 信息 素材 
的 搜集 整合 、 新 闻 选 题 、 新 闻 生 产 角度 考虑 ， 而 在 形式 上 的 
创新 可 以 从 新 闻 形 态 、 新 闻 表达 形式 、 演 播 室 、 新 闻 人 等 角 
度 着 手 。 
3. 1 信息 素材 搜集 、 整 合 创新 

生产 新 闻 之 前 首先 是 收集 整合 新 闻 信 息 素 材 。 在 媒体 融 
合 时 代 ， 电 视 媒 体 在 进行 素材 搜集 的 时 候 可 以 与 新 媒体 结合 
起 来 ， 也 就 是 说 现场 搜集 仍然 很 重要 ， 实 地 的 调查 还 是 最 关 
键 的 部 分 ， 但 是 为 了 能 得 到 多 方面 的 看 法 ， 尤 其 是 群众 的 声 
音 ， 电 视 媒 体 可 以 参考 国外 媒体 比如 ABC、CNN 等 专门 成 
立 了 Twitter 记者， 捕捉 Twitter 上 的 各 种 新 闻 动 态 然后 和 实 
地 的 现场 调查 结合 起 来 使 用 。 这 种 素材 搜集 整合 的 方式 可 以 
让 新 闻 报 道 变 得 更 加 全 面 、 客 观 真实 。 
3. 2 新 闻 选 题 创 新 

新 闻 的 选 题 对 电视 新 闻 节 目 表 达 至 关 重 要 ， 在 新 闻 选 题 
上 可 以 从 三 个 方面 创新 : 第 一 ， 选 题 上 要 表现 宏观 的 思想 ， 
但 是 选材 上 却 要 从 微观 下 手 ， 也 就 是 要 关注 身边 的 新 闻 动 
态 ， 从 小 的 个 别 性 的 新 闻 现 象 新 闻 事 实 去 挖掘 普遍 性 的 新 闻 
价值 ， 以 达到 以 小 见 大 的 效果 。 第 二 , 要 注重 选 题 的 新 鲜 性 。 
新 闻 除 了 要 有 时 效 性 ， 更 要 有 新 鲜 性 ， 也 就 是 你 所 报道 的 新 
闻 事 实 是 别人 所 没有 报道 过 的 新 闻 素 材 ， 所 以 要 关注 身边 的 
新 动态 、 新 问题 ， 才 能 达到 独家 报道 的 效果 。 第 三 ， 要 巧 选 
角度 ， 很 多 新 闻 素 材 可 能 是 别 的 媒体 已 经 利用 过 的 ， 如 何 利 
] 同 一 个 素材 报道 “独家 新 闻 ” 是 电视 新 闻 工 作者 需要 着 重 
思考 的 地 方 。 
3. 3 新 闻 生 产 创 新 

新 闻 内 涵 创 新 还 包括 新 闻 生 产 上 的 创新 ， 其 实 也 是 素材 
搜集 、 新 闻 选 题 和 新 闻 生 产 的 深度 融合 。 这 种 融合 包括 用 户 
生产 和 专业 生产 的 融合 , 媒介 的 融合 和 多 家 媒体 的 合作 融合 。 
比如 在 用 户 生产 和 专业 生产 的 融合 上 ， 可 以 将 用 户 生产 的 内 
容 搬 到 电视 媒体 上 ， 然 后 通过 专业 的 编辑 表达 使 新 闻 不 但 具 
有 专业 性 还 渗透 了 用 户 的 思想 。 另 外 ， 在 媒介 或 者 媒体 的 合 
作 上 ， 可 以 在 素材 的 搜集 整合 上 进行 合作 ， 比 如 不 同 的 媒体 
派出 记者 到 不 同 的 新 闻 现 场 , 然后 把 新 闻 素材 进行 整理 分 享 ， 
这 样 在 新 闻 报 道 的 时 候 能 够 体现 全 面 、 真 实 的 原则 。 
4. 电视 新 闻 节 目 形式 上 的 创新 
4. 1 增加 新 的 新 闻 形 态 

电视 新 闻 节 目 在 形式 上 的 创新 首先 可 以 利用 新 技术 增加 
新 闻 形 态 ， 比 如 随 着 大 数据 发 展 而 涌现 出 来 的 数据 新 闻 站 
数据 新 闻 是 在 对 用 户 数据 进行 挖掘 、 统 计 分 析 的 情况 下 以 可 
视 化 的 形式 所 呈现 的 新 型 新 闻 形 态 。 这 种 新 的 新 闻 形 态 不 但 
降低 了 用 户 理解 的 成 本 ， 而 且 对 电视 新 闻 节 目 来 说 ， 提 升 了 
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电视 新 闻 的 可 视 性 ， 充 分 利 ) 


J 了 技术 的 优点 和 电视 新 闻 本 身 


的 优势 。 
4. 2 坚持 全 媒体 化 的 运作 

全 媒体 运作 用 到 电视 新 闻 节 目的 形式 中 ， 就 是 使 电视 新 
闻 加 强 与 社交 媒体 、 其 他 媒体 的 联系 。 比 如 在 与 社交 媒体 的 
联系 上 , 电视 媒体 可 以 创建 自己 的 社交 平台 ,比如 微 博 官 微 ， 
微 信 公 众 号 、 官 方 BBS 等 。 在 媒介 的 联系 上 ， 可 以 将 报纸 
上 的 信息 搬 到 电视 新 闻 节 目 中 ， 通 过 全 新 的 角度 进行 诠释 ， 
在 与 其 他 媒体 的 联系 上 ， 实 现 资源 的 共享 等 。 
4. 3 新 闻 演 播 室 创新 

演播 室 是 新 闻 信 息 的 调度 室 ， 也 就 是 说 是 进行 各 种 信息 
整合 控制 的 重要 所 在 。 目 前 在 新 闻 演 播 室 创新 上 各 大 电视 台 
已 经 基本 实现 了 对 各 大 视频 信号 的 调度 ， 比 如 演播 室 中 已 经 
将 交通 管理 监控 信号 、 环 保 控制 信号 等 视频 信号 连 入 了 演播 
室 ， 然 后 通过 专门 的 新 闻 人 对 这 些 具有 大 量 信息 量 的 视频 进 
行 解说 ， 让 用 户 可 以 实时 地 了 解 新 闻 动 态 。 
4.4 注重 新 闻 人 的 作用 ， 深 化 互动 传播 

在 电视 新 闻 节 目 表 达 创 新 中 ， 笔 者 认为 最 关键 的 是 要 注 
电视 新 闻 人 的 作用 ， 包 括 主播 、 记 者 和 幕后 工作 人 员 。 万 
其 是 主播 、 主 持 人 ， 他 们 是 和 观众 直接 联系 的 关键 性 人 员 ， 
可 以 通过 聊天 、 谈 话 的 形式 对 新 闻 进 行 解说 ， 让 观众 表达 观 
点 。 这 其 中 需要 注意 的 是 主播 、 主 持 人 应 该 以 一 种 平等 的 、 
亲切 的 方式 和 观众 互动 ， 并 及 时 反馈 ， 还 要 以 节目 定位 为 中 
心 ， 设 计 多 元 化 的 生动 的 节目 表达 风格 。 
5. 结语 
媒体 融合 时 代 ， 电 视 新 闻 节 目 挑 战 也 有 机 遇 ， 挑 战 主要 
因为 新 媒体 冲击 下 ， 新 闻 信 息 生 产 和 传播 的 方式 发 生 了 改 
， 人 们 的 需求 发 生 了 改变 。 但 也 正 是 因为 这 些 挑战 给 电视 
新 闻 节 目 指明 了 改革 的 方向 ， 在 新 时 代 必 须要 从 用 户 出 发 ， 
充分 利用 新 兴 媒 体 的 优点 结合 自身 原 有 的 优势 在 内 涵 和 形式 
上 进行 创新 。 咯 
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